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RAPPEL 

Le RLPi : 

• adapte les règles nationales concernant la publicité extérieure ;

• est plus restrictif que la règlementation nationale, mais en même temps, il
permet de réintroduire la publicité dans des lieux où elle est interdite par la loi ;

• Supprime la caducité des RLP actuels au 13 juillet 2020 ;

• est intercommunal, mais le pouvoir de police et la perception de la taxe locale

sur la publicité extérieure (TLPE) restent communal;





Les 3 orientations qui guident le projet sont : 

Réduire le nombre et la dimension des dispositifs publicitaires afin de renforcer 
l’attractivité résidentielle, améliorer le cadre de vie et la qualité du paysage

Répondre de manière équitable aux besoins de communication extérieure des 
acteurs économiques, culturels et institutionnels locaux 

Harmoniser la rédaction des règles relatives à la publicité extérieure à l’échelle du 
territoire de l’Eurométropole de Strasbourg

RAPPEL





Point sur l’état d’avancement de la
procédure d’élaboration du dossier du RLPi

Ajustement du RLPi possible à l’issue de
l’enquête publique





PLANNING

Sept – déc 2018          Délibération des communes sur le dossier arrêté
Avis de la commission départementale de la nature des sites et 
des paysages 

Juin 2019    Approbation du dossier de RLPi

28 septembre 2018    Bilan de la concertation et procédure d’ arrêt du RLPi

Janvier - Mars 2019    Enquête publique

Avril 2019    Reprise du dossier après enquête publique, constitution du 
dossier d’approbation





1) Dispositions communes à 
toutes les zones





• De par leurs dimensions, leurs formes, leur nombre, leur intensité de lumineuse et leurs 
couleurs, les enseignes doivent respecter l’architecture du bâtiment, s’harmoniser avec les 
lignes de composition de la façade et tenir compte de ses différents éléments : 
emplacement des baies, des portes d’entrée, porches, piliers, arcades, ainsi que tous 
motifs décoratifs ;

• Les enseignes lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 7 heures, lorsque l'activité 
signalée a cessé ; 

• Les enseignes lumineuses clignotantes, y compris les croix de pharmacie, sont interdites ;
• Lorsque les enseignes numériques sont admises, leurs images doivent être fixes.
• La distance entre le trottoir et la partie basse des enseignes perpendiculaires est 

limitée à 2,5 m ;

• La saillie des enseignes perpendiculaires est limitée à 0,7 mètre quelque soit la 

largeur de la rue ;
• Limitation de la hauteur des lettrages des enseignes des activités 

installées uniquement dans les étages à 30 cm. La hauteur de 
la première lettre et le logo est de 50 cm ; 

• Les enseignes des activités implantées sur une même unité 
foncière sont à regrouper sur un seul dispositif le long de chaque

voie bordant l’unité foncière et présenter un aspect harmonisé. 

Les enseignes





Les publicités

• Limitation de la taille des publicités à 8m2 sur toute l’Eurométropole, sauf bâches 

de chantier, préenseignes temporaires et dispositif publicitaire de dimension 

exceptionnelle dans la zone 1. Fin des panneaux de 12 m2 ;
• Suppression des panneaux d’affichage avec des affiches collées;
• Les dispositifs qui reçoivent les publicités sont de couleur gris foncé 
• Les publicités sont interdites sur les murs de clôture et les clôtures ;
• Les publicités lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 7 heures ;
• La résolution minimale des écrans lumineux publicitaires est de 400 x 400 pixels au mètre 

carré au minimum, leurs images sont fixes ;
• Les enseignes et les préenseignes temporaires, autres que celles signalant des 

manifestations à caractère culturel ou touristique, sont autorisées jusqu’à 8 m2 ;
• Le mobilier urbain publicitaire est admis dans toutes les zones





• La surface unitaire des publicités sur mobilier urbain définies à l’article R.581-47 ne 
peut excéder 8 mètres carrés. 

• La surface des éléments d’encadrement ne peut excéder 20 % de la surface de la 
publicité.

• Publicité numérique est autorisée sur le mobilier urbain uniquement dans les 
communes de plus de 10 000 habitants.  

Le mobilier urbain





2) Le zonage





ZONE 1.
Le périmètre UNESCO élargi de la commune de Strasbourg

ZONE 2.
Les cœurs historiques des communes autres que Strasbourg et les abords des cours 

d’eau

ZONE 3.
Les abords de certaines voies structurantes

ZONE 4.
Les zones d’activités, les secteurs commerciaux et les centres commerciaux

ZONE 5.
Les zones urbaines à dominante résidentielle et plus généralement tous les secteurs 

agglomérés situés en dehors de la commune de Strasbourg et des zones 2, 3 ou 4

ZONE 6.
Les zones urbaines à dominante résidentielle et plus généralement tous les secteurs 

agglomérés de la commune de Strasbourg, non compris les zones 1, 3 ou 4

Périmètres : Les centres commerciaux situés hors agglomérations





Plan de zonage global 





Les enseignes

• Les enseignes sur les toitures sont autorisées ;
• 1 chevalet est autorisé par établissement et accolé à l’immeuble; 

ZONE n° 1 : Le périmètre UNESCO élargi

Les publicités
• Les publicités sur toitures sont autorisées ; 
• La publicité numérique est autorisée uniquement sur le mobilier urbain ;
• La publicité est interdite sur les vélos et autres modes doux ;
• Les pré enseignes temporaires sont autorisées ;
• Les publicités sur les bâches de chantier et les palissades de chantier sont autorisées ;
• La publicité de petit format apposée sur les vitrines commerciales est autorisée ;
• La publicité de dimensions exceptionnelles est autorisée ; 





ZONE n° 2 : Les centres anciens des communes et 
les abords des cours d’eau et des plans d’eau

Les enseignes

• Les enseignes sur les toitures sont interdites ;
• Les enseignes numériques sont interdites.

Les publicités

• La publicité numérique est autorisée sur le mobilier urbain, limité à 2m2, pour les 
communes de plus de 10 000 habitants ;

• La publicité est autorisée sur les palissades et les bâches de chantier pour les communes 
de plus de 10 000 habitants ;

• Les pré enseignes temporaires sont autorisées ;
• La publicité de petit format apposée sur les vitrines commerciales est autorisée. 





ZONE n° 3 : Les abords de certaines voies 
structurantes

Les enseignes

• Les enseignes installées sur des toitures ou sur des terrasses en tenant lieu et sur les 
balcons sont interdites

• Les enseignes numériques avec des messages fixes, limitées à 2 m2, sont autorisées 

Les publicités
• La publicité numérique avec des messages fixes, limitées à 2 m2, est autorisée ;
• La publicité numérique est autorisée sur le mobilier urbain ; limitées à 2 m2 ;
• La publicité sur les bâches de chantier et sur les palissades de chantier sont autorisées ;
• Les pré enseignes temporaires sont autorisées ;
• La publicité murale est autorisée dans la limite de 4 mètres carrés dans les 

agglomérations de moins de 10 000 habitants n’appartenant pas à l’unité urbaine de 
STRASBOURG, ainsi qu’à Illkirch-Graffenstaden, et de 8 m2 dans les autres agglomérations.
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ZONE n° 3 : Les abords des voies structurantes





Les enseignes

La règlementation nationale s’applique, sauf pour les enseignes numériques dont la 
surface unitaire est limitée à 8 m2.

ZONE n° 4 : Les zones d’activités, les secteurs 
commerciaux et les centres commerciaux

	   

Les publicités

La règlementation nationale s’applique, sauf pour les publicités numériques dont la 
surface unitaire est limitée à 8 m2.





Les enseignes

• Les enseignes numériques sont interdites ;

• Les enseignes sur toitures sont interdites ;

• Les mâts supportant des drapeaux ou oriflammes pour la réalisation d’enseignes 
permanentes sont interdits.

ZONE n° 5
Les zones urbaines à dominante résidentielle et 
plus généralement tous les secteurs agglomérés 
situés en dehors de la commune de Strasbourg 
et des zones 2, 3 ou 4

Les publicités
• La publicité est admise sur les palissades de chantier ;
• La publicité de petit format apposée sur les vitrines 

commerciales est admise ;
• Les publicités murales sont interdites ;
• La publicité de dimension exceptionnelle est interdite ;
• Un seul chevalet posé sur le sol peut être autorisé.





Les enseignes

• Les enseignes numériques sont interdites ;

• Les enseignes sut toitures sont interdites ;

• Les mâts supportant des drapeaux ou oriflammes pour la réalisation d’enseignes 
permanentes sont interdits.

Les publicités

• La publicité numérique est autorisée uniquement sur le mobilier urbain
• Les publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol, limitée à 2 m², sont 

autorisées ;
• Les publicités murales sont autorisées ;
• Les publicités sur les bâches et palissades de chantier sont autorisées ;
• La publicité de petit format apposée sur les vitrines commerciales est admise ;
• Un seul chevalet posé sur le sol peut être autorisé. 

ZONE n° 6
Les zones urbaines à dominante résidentielle et plus généralement tous les secteurs 
agglomérés de la commune de Strasbourg, non compris les zones 1, 3 ou 4





Périmètres correspondant aux centres 
commerciaux situés hors agglomérations

Les enseignes et les publicités

La règlementation nationale s’applique, sauf pour les publicités et les enseignes numériques 
dont la surface unitaire est limitée à 8 m2 (idem zone 4).





Merci de votre attention




